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S'unir pour lire

La MRC des Pays-d'en-Haut compte 10 municipalités qui ont toutes accés a une
bibliothéque, prés de 10 organisations communautaires et 10 autres (tels, CLSC,
écoles, CPE, etc.) qui interviennent aupreés des parents et des jeunes plus
vulnérables. Le projet S’Unir pour lire est né suite a un sondage et deux rencontres
de travail avec des partenaires du milieu communautaire, scolaire, de la santé et des
services sociaux, MRC, centres de la petite enfance, des bibliothéques, des affaires
et des médias quant a la lecture.

Les réalités étaient différentes d'une municipalité a 'autre tant au niveau des
besoins que des opportunités de lecture (activités autour du livre dans les
différentes organisations, ouverture des heures de bibliothéque, connaissances des
ressources, etc.). Il y avait un manque au niveau de la connaissance quant a
I'importance du développement des compétences en littératie.

De plus, l'accessibilité aux livres et a plusieurs ressources ou activités gagnaient a
étre arrimées et soutenues. Bonifier I'animation autour du livre était également un
besoin. Quelques ressources avaient aussi nommé un besoin de matériel et de
formation.

Le projet « S'unir pour lire » se veut donc un levier pour promouvoir, sensibiliser
et outiller, principalement les acteurs ceuvrant aupres de clienteles vulnérables de
la communauté, al'importance de la lecture aupreés des 0-20 ans et leurs parents.
Il est 1a base pour arrimer différentes activités déja offertes sur le territoire et les

faire connaitre aupreés des acteurs et citoyens du territoire.



Axe 1:
SENSIBILISER

La chentgle, les partenaires,
organismes, parents, etc. a
l'importance de la lecture chez
les 0-20 ans

Axe 2:
PROMOUVOIR
Les initiatives existantes,
favoriser et susciter des
maillages, arrimage, créer un
portrait de la region

Axe 3:
SOUTENIR/BONIFIER
Favaoriser I'accessibilite aux
livres, aux espaces, soutenir

les actions pour bonifier ce qui
existe.
Axe 4:
FORMER

Organiser pour tous, des
formations sur limportance de
la lecture et les technigques de
lecture animéee







IMPACTS RECHERCHES

ACTION 1

Visites de sensihilisation dans les milieux

AXES
[ Sensibiliser
Ul Promouvoir et arrimer
[l Rendre accessible
O Former

INDICATEURS
20 organismes visités
40 personnes rejointes (env. 2 fpers./ org))

Les mifieux intégrent la lecture dans leurs interventions
auprés des clientéles

PUBLIC CIBLE

F 0-9 ans

] 10-20 ans
E] Familles

E Intervenants

REELS
20 organismes ou organisations

Environ 110 personnes rencontrées.

** certaines durant la phasede 'an 2.

REALISATIONS
o Rencontres individuelles avec les partenairesdu

Conseil Jeunesse,

v Rencontres individuelles des responsables de loisirs
municipaux,

v Présentation aux organismes partenaires présents

lors d’'un Conseil leunesse,

v Présentation du projet lors du Conseil

des Maires (10 municipalités)

RETOMBEES

¥ Implantation de prés de 15 nouvelles boites &

livres ou Croque-livres

* 2 & 5te-Adéle (dévoilement lors de la Féte
Mationale),

. 1 3 Ste-Anne-des-Lacs,

. 2 @ Piedmont + 1 au camp de jour de Piedmont,

L] 2 par des résidents d’ habitations en partie

subventionnées incluant des familles vulnérables,

. 1 auCarrefour Jeunesse Emploi + création d’une

mini-bibficthégque par les jeunes,

" 4 dans fes autobus inter-municipaus,

" 1 dans la salle d'attente du CI555 Saint-5auveur,
] 1 au CPE de laVallée

. 1 &z l'organisme La Rencontre,

v Réintégration de Souris-lit lors d'activités

parents-enfants de la Maison de [a famille des
Pays-d'en-Haut (MDF)

v Invitation & une causerie avec les mamansa la

MDF

v Arrimage et invitation & des événements




ATOUTS COMPLEMENTAIRES

E permet I'accroissement des opportunités de lecture en famille, dans différents contextes,

E jumele I'éveil & la lecture chez les enfants ET le rehaussement des compétences parentales (modélisation)
[ posséde un potentiel de déploiement & long terme des actions (pérennité des actions)

E fait preuve d'innovation et de souplesse,

O utilisation des données issues de la recherche,

O congu en partenariatavec une bibliothéque scolaire etfou municipale

] permet une mise en valeur du plaisirde lire, de méme que I'animation autour du livre

DBSERVATIONS ET COMMENTAIRES

v Lz lecture est encore trés associée au livre et & I'école (ohligation), il y a2 matiére & démontrer que la lecture

est amusante et se trouve partout. Les changements de mentalité prennent des générations a changeret on
ohserve atravers [a littérature et les programmes mis en place dans les décennies précédentes a travers le
Canada et ['Europe que les problémes liés & la [ittératie persistent méme si elles évoluent avec les

technologies.




ACTION 2 IMPACTS RECHERCHES

Etahlir fe portrait détaillé des initiativesen lecture sur la
MRBLC
AXES
O sensihiliser
H Promouvoir et arrimer
Bl Rendre accessible
U Former

INDICATEURS
20 organismes sont rencontrés
10 municipalités sontvisitées

Faire connaitre les initiatives déja existantes.

PUBLIC CIBLE
O 0-9 ans
[ 10-20 ans
F Familles

F intervenants

REELS

B0 arganismes ou organisations

Environ 110 personnes rencontrées.
** rertaines durant!’an 2, mise a jour constante.

REALISATIONS

RETOMBEES

W Rencontres aupres des munidpalités, bibliotheques,
organismes partenaires, écoles, et

¥ Recensement des initiatives exis@ntes

¥ Création d’undocument « Portrait-disgnostic : actions
enfaveur de la lecture dans la MRC des Pays-d'en-
Haut»

** Portrait desinitigives [ pdf) en annexe.

Meilleurevue desactions existantes, des besins et des
enjeux (public cible ou acteurs en lecture),

Meilleure connassance desacteurs, des initiatives et
des arrimages possibies

O fait preuve d'innovation et de soupiesss,
[ utilisation desdonnées issuesdelarecherche,

ATOUTS COMPLEMENTAIRES

O permet accroissement desopportunites de lecture en famille, dans différents contextes,
O jumele'eveil a lalecturechez lesenfants ET le rehaussement des competences parentales
[ possede un potentiel dedéploiement & long terme desactions | pérennité des actions)

B congu en partenariat avec une bibliothegue scofare et/ ou municipale
O permet une mise envaleur du plaigr de lire, de méme que 'animation autour du livre

¥ Consulter le portrait deétaille.

OBSERVATIONSET COMMENTAIRES

¥ Il existe de nombreusesinitiaives pour [es0-5 ans et les6a 3 ans. Rejoindre les enfants de 10 2 20 semble plus complexe
et peu d'initigtives soutiennent les parents. Plusieurs essasont etéfaits par les bibliothequeset organiames, maissans
grand succes

v Les boites & livres sontfréquemment utilisées et des initiatives citoyennes fonctionnent trés hien, gréce a un

espritcommunautaire du secteur ol efles santimplantées, les municipalités démontrent un bel engouement

envers le projet et la majorité ont misen place de nouvelles boites a livres.

v Les bibliothéques vivent diverses problématiques dont un mangue de ressources pour réaliser tous les projets
qu'elles aimeraient concrétiser et peuvent avoir de la difficulté 2 attirer de nouvelles clientéles (dont [a
populationvulnérables) et a retenir les adolescents.




ACTION 3

IMPACTS RECHERCHES

Diffusion du portraita tous les acteurs et aux familles

AXES
E] Sensibiliser
F] Promouvoir et arrimer
E] Rendre accessible
O Former

¥ 50 affiches
v 1000 dépliants

Faire connaitre les initiatives déja existantes.

PUBLIC CIBLE
O o9 ans
0 10-20 ans
E Familles
Bl Intervenants

INDICATEURS REELS

v 0 affiches
v 750 dépliants (en date du & juin)
v 150 signets.

REALISATIONS
o Mous n'avons pas produit d'affiches car nous avons
ohservé qu'il en existe déja beaucoup surle
territoire, de plus certains partenairesou
commerces ne permettent plus les affichages cune
les gardent pas longtemps.

¥ MNous avons privilégié la création, l'impression et la
distribution aux partenaires du Conseil leunesse
de :

- signets« 1'aile réflexe lecture =,
- document promotionnel .pdf « Bibliothéques
de la MRC : accés et services =
- document promotionnel .pdf « Croques-livres
et boites & livres sur leterritoire de fa MRC =,
- dépliants « I'ai le réflexe lecture » incluant laliste
des baites & livres et croques-livres publics, ainsi
gue la liste des bibliothéques et des services offerts
gux familles etenfants.

v Envoi aux partenaires et autres organismes
rencontrés des visuels pour diffusion et partage &
leurs clients et citoyens via bulletin, infolettre,
pages facebook, sites internet, babillards,

présentoirs, etc.
¥ Remise aux partenaires de dépliants et signets,
¥ Devoilement du Portraitet des outils de promotions

lorsd'un 5 & 7 réseautage avec les partenaires,
durant lequel une spécialiste de la lecture était
invitée & donner un mini atelier-conférence. (20

min)

RETOMBEES

v Les familles recoivent directement par leurs
intervenants les dépliants faisant la promotion
des activités-lecture gratuites telles que les
boites & livres et les services offerts en

hibliothéques.

v Arrimages entre des partenaires [ors de [a soirée
de réseautage.




ATOUTS COMPLEMENTAIRES

[ permet I'accroissement des opportunités de lecture en famille, dans différents contextes,
O jumeéle I'éveil & la lecture chez les enfants ET le rehaussement des compétences parentales
[ posséde un potentiel de déploiement & long terme des actions (pérennité des actions)

O fait preuve d'innovation et de souplesse,

[ utilisation des données issues de la recherche,

O concu en partenariat avec une bibliothéque scolaire etfou municipale

[ permet une mise en valeur du plaisir de lire, de méme que 'animation autour du livre

OBSERVATIONS ET COMMENTAIRES

v Il faut rappeler fréquemment ['existence des outils aux partenaires et prendre letemps de leur montrer un
par un pour rejoindre les outils & leur réalité et capter leur attention.




ACTION 4

IMPACTS RECHERCHES

Sensihilizer & avoir accés aux livres (boltes & livres, coins
lecture, etc.)

Offrir du supportfinancier pour Fachat de matériel (livres,

meubles, etc.)

AXES
E Sensibiliser
O Promouvoir et arrimer

E Rendre accessible
O Former

INDICATEURS

10 organismes ciblés

Les milieux viseés ontdes coins lecture et des livres

PUBLIC CIBLE
[ 09 ans
[ 10-20 ans
B Familles

O intervenants

REELS

10 organismes antrecu du soutien.

REALISATIONS

Transport adapté et callectif (TACL)
= Boiftesa livre dans les 4 nouveawx autobus

£ %5005

Maisonde lafamilie des Pays-d'en-haut
= Ameénagement d’un espace lecture et achat de livres

2 %5005

Carrefour leunesss Emploi (CIE)
= Aménagement d’un espace-biblictheque et achat de livres
1 x 5005

CPE de laVallée

= Inventaire des livres et remplacement deslivres désusts ou
abimes. [achats)

1 %5005

Arts et CultureSt-Adolphe

= Achat de livres de poésie pour animation d'ateliers et de
creation

1x 5005

Office d’ habitation municipal Ste-Adele
= fAchatd'un Crogque-livres et de livres neufs pour ameliorer I3
gqualite devie desresidents, autogestion. [familles vulnérables)

1 x5005

Création du« Guide: aménager uncoin lecture », diffuser aux
partenaires et sur lapazeweh.

Création du« Guide: Boite a livres, moded emploi », diffuser aux
partenaires et sur lapageweh.

Soutien« consultance » pour Fameénagement de |’ espace lecture
de la Maisonde lafamille

RETOMBEES

¥ Partenariat avec e Réseal bibliodes Laurentides
pour fournir les boites a livres desautobus
lorsqu’efies sont vides.

W « Un petit ‘update’ sur nos baoites a livres dans nos
autobus: toujours unsucces » V. Gagnon,
coordonnatrice au transport intermunicipal.

W « |e ne suis plus stresste de prendre [e bus avec mes
trois enfants. Maintenant, ilsvont directement
chercherunlivre et lisent tout letrajet. » (Maman
anonyme)

¥ Le CPE de laVallée a ajouté ensuite une bofte & livres
danssonentrée aver un espace lecture. Ellel'a
deévailé lors d'un déjeune parent-enfants. Bonne
utilisstion de la boite.

W Les dewx guides ant voyage dans ies Laurentides
Crace aux partages o e partenaires ayant apprédele
contenu et Fayant diffusé aux écoles de leurs enfants
et leurréseal.

v Le wifi est &galement disponibie dans les autobus et
une promotion deslvres numeriquesest en
discussion.




ATOUTS COMPLEMENTAIRES

[ permet I'accroissement des opportunités de lecture en famille, dans différents contestes,
H jumeéie I'éveil a la lecture chez les enfants ET le rehaussement des compétences parentales
[ posséde un potentiel de dépfoiement & long terme des actions (pérennité des actions)

[E fait preuve d'innovation et de souplesse,

O utilisation des données issues de la recherche,

[ concu en partenariat avec une bibliothéque scolaire etfou municipale

F permet une mise en valeur du plaisir delire, de méme que 'enimation autour du livre

OBSERVATIONS ET COMMENTAIRES




ACTION 5 IMPACTS RECHERCHES

Favorizer les arrimages entre les différentes organisations | Les milieux visés ontdes coins lecture et des livres

AXES PUBLIC CIBLE
U sensihiliser B 0-9 ans
H Promouvoir et arrimer B 10-20ans
B Rendre accessible El Familles
U Farmer B intervenants
Rézeautage et partage d'information Rézeautage et miseen contacts de partenaires

REALISATIONS RETOMBEES

v Organisationd’'un 5 a 7 réeseautage avec les v Arrimage entre Lire et faire lire Sainte-Adéle et
partenaires avec périodes d'échanges, la Maison de la famille des Pays-d'en-Haut,

v Partage des bons coups de certains partenaires et v Mize en relation de la Table de concertation des
de réalisations pour favoriser les idées, ainés avec les bénévoles en lecture dans les

milieux scolaires (Lire et faire lire, Morin-Heights

v Miseen relation de partenaires et envoi school) et avec intervenants en milieu defavorise

d’'information guant aux initiatives (OMH Sainte-Adele) pour projet

intergénérationnel en lecture,

v Reférencement de partenaires

v Miseen relation avec les formateurs et
arganismes en lecture (Julie Provencher /
Communications leunesse) avec des partenaires
(PREL, CPE de laValles, etc.)

v Développement de partenariatavec la
Librairie L'Arlequin pour offres promotionnelles,

v Soutien et référencement : lulie Lariviére, Arts et
culture 5t-Adolphe, Association des auteurs des
Laurentides, Féte Mationale de Sainte-adéle, stc.

ATOUTS COMPLEMENTAIRES

] permet 'accroissement des opportunités de lecture en famille, dans différents contextes,
O juméle I'éveil & la lecture chez les enfants ET le rehaussement des compétences parentales
[ posséde un potentiel de déploiement & long terme des actions (pérennité des actions)

[ fait preuve d'innovation et de souplesse,

O utilisation des données issues de la recherche,

O concu en partenariat avec une hibliothéque scolaire etfou municipale

] permet une mise en valeur du plaisir de lire, de méme que "'animation autour du livre

OBSERVATIONS ET COMMENTAIRES

v’ Plusieurs organisations sont enclines @ collaborer et crofent en Iimportance de la lecture mais manguent de

ressources humaines, matériefles ou de connaissances sur ce qui se fait dans d'autres milieux. Par contre, dans

certaines municipalités plus éloignées, des réticences a la collaboration et & la concertation se font sentir car la

préoccupation principale est lige au financement de leurs services et a leur survie.




ACTION & IMPACTS RECHERCHES

COrganiserdes formations aux intervenants, parents, Offrir des farmations en lien avec la lecture

bénevoles en lien avec [z lecture et I'animation.

AXES PUBLIC CIBLE

E sensibiliser O 09 ans
O Promouvaoiret arrimer O 10-20 ans
O rRendre accessible E Familles

E Former H Intervenants

INDICATEURS REELS

3 formations 3 formations (dont une conférence)
20 intervenants Total de 24 participants+12 parents + 8 parents et

10 organismes intervenants = 44 personnes

40 personnes (parents, bénévoles, etc.) 16 arganismes

REALISATIONS

1} Formation avec Julie Provencher
« Bonifiez votre environnement de trucs lecture efficaces
et amuszants » + remise de livres « trucs et astuces »

Durée : 3 heures

—* 3 mai, Maisonde lafamille

-+ 24 partitipants, 16 organismes

— Pour intervenants, bénévolas, Intervenanteset educatrices de la MDF, bénévolesen lecturedans les
bibliotheques, bénévoles en lecture dans les écoles, personnel du CI553), partenaires invités, educatrices
en CPE, et R53G.

Objectifs: faireun rappel de I'importance de la lecture dés Is naissance, nommer lesfacteurs de
protection, outiller lesintarvenants et bénévoles pour &tre desmodeles pour les parents, outiller les
intervenants pour intézrer la lecture dans leurquotidien et leurs ateliers, fairecomprendraquele livre
peut 8treun outil guiaide les parents |viaconte, atc.} avoirdu plaisir 3 lirg, tre interactif, intégrerdes
trucs ludigues mais pratiques.

RETOMBEES
Le CPEde la Vallge invitera Julie
Provencher adonnerun atelierde

formation aux éducatrices et aux
parentsdanslesprochains mois.

2} Formation avec Julie Provencher
« Trucs et astuces pour les parents » + remise de livres pour enfants

Durée : 1h30

— 9 mai, Centre Les CIMES

= 1Z participants

—» En collaboration avec |a travailleuse sociale et 'orthopédagosue du Centre Les CIMES |[&cole aux
adultes). Les participantsciblés étsient des parents de retour suxétudes, provenant de miliewx dits

vulnerables et parfoisfaibles lecteurs.

Objectifs: fairecomprendreque le livre peut &tre un outil qui aide les parents (via conte, etc.), avoir du
plaisir & lire, &tre interactif, intézrer destrucs ludiques mais pratigues, démontrer que les parents mame
faible lecteur peuvent aider leur enfant, faire comprendre pourquaoiil est importantde lire tot, donnerdes
liens vers les biblictheques, vers boites a livras, lienvers laclef.tv, atc.

Les parents présentsse sont sentis
rassurerdans leurs pratiques de lecture
avec leurs enfants. Beaucoup de
questionsontété poséespour
ameliorarleursfaconsdefaire et
plusieurstrucssimplesont été
grandement apprécies. Certains
paresntsontmentionnavoulsirles

essayer le soir méme.

3} Conférence par Dre Nadia, psychologue
# Les bienfaits de la lecture chez les enfants et ados »

Durée 1h3Jincluant une péricde de questions.
— 17 mai, Chalet Pauline-Vanier, Saint-Sauveur
—+ B participants: intervenants et parents

Objectit : aborder le théme de Iz lecture en tant guoutil majeur pour favoriser un sain développement
chez lez enfanmts et les adolescents. La lecture contribue au déwveloppement du wocabulaire, des
connaissances, du sentiment d'efficacité personnelle et a des impacts positik sur le daveloppement
affectif des enfants. +tirage de Slivres enfants/ ados

Le persannel enseignantde I'Ecole
Marie-Rose 3 Saint-Sauveur proposeda
faire venira nouveau Julis Provencher
mais 3 I'école apresles heures
scolaires, 3 I'sutomne 2018. || offrede
faire de |a promotion directemeant
auprés des parents visés pour
augmenter |3 participation en utilisant
la lien deconfiance avec las parents.
Mous evaluons Foption defaireune

2 tournée »de formation-modélisation
pour les parents.




ATOUTS COMPLEMENTAIRES

O permet I'accroissement des opportunités de lecture en famille, dans différents contestes,
[ jumele 'éveil a la lecture chez les enfants ET le rehaussement des compétences parentaies
O posséde un potentiel de déploiement & long terme des actions (pérennité des actions)

O fzit preuve d'innovation et de souplesse,

[ utilisation des données issues de la recherche,

O concu en partenariat avec une bibliothéque scolaire et/ou municipale

E permet une mise en valeur du plaisir de lire, de méme que "'animation autour du livre

OBSERVATIONS ET COMMENTAIRES
v La farmation grand public a malheureusement été peu fréquentée malgré la promotion effectuée. Entre autre
en raison de la période choisie. Nous prencns note de collaborer avec les écoles pour la diffusion et
I'invitation directe aux parents, et de placer ces ateliers-conférences a 'automne.

¥ Mous notons qu'a plusieurs reprises, lagquestion de [z réalite des enfants avec troubles apprentissages face a la
lecture a été soulevée. Tant quant & I'accés a des lectures adaptées qu'a des moyens de motiver un enfant;

v Plusieursparents recherchent des trucs pratico-pratiques adaptés & leurs réalités et 5 celles de leurs enfants,
tout en validantce qu'ils font déja (sentiment de compétences);

v Les parents ayantdes difficultés en lecture et en écriture sont particuliérement difficilesa rejoindre, méme
lorsque nous collaborons avec des intervenants en lien avec eux;

v Les papas semblent moins présents dans les activités de lecture dans cuen dehaors du domicile,







ACTION 1 IMPACTS RECHERCHES

Visites de sensibilisation dans les milieux Les milieux intégrent la lecture dans leurs interventions

guprés des clientéles.

AXES PUBLIC CIBLE
Bl Sensibiliser 0 02 ans
O Promouvoir et arrimer O 10-20ans
O Rendre accessible O Familles

O Former H intervenants

INDICATEURS REELS

Rencontre de 2 chambres de commerce pour la v 2 Chambres de commerce rencontrées.

sensihilisation des entreprises.

REALISATIONS RETOMBEES
v Rencontre de la Chambre de commerce de Saint- Cuverture pour le partage d'information dans
Sauveur le 22 mai et présentation d'idées leur bulletin, ainsique pour le développement
d'intégration et promotion de [a lecturedans le d'un = kit » ameénagement clé-en-main pour des
milieu commercial. entreprises ciblées. Ce kit sera a élabhoreret
présenter dans ['an 3.
v Plusieurstentatives de demandes de rencontres

aver la Chambre de commerce de Sainte-Adele, v Présence de 5'unir pour lirevia un kiosque de

mais fermeture de la partde la Direction. sensibilisation et promotion de [z lecture et des
initiatives existantes dansla MRC, lors du 1*
Salon des Tout-Petits de la Chambre de

commerce de Sainte-Adéle le 3 mai.

Néanmoins, une rencontre avec une chargée de
projet et une collaborationaeu lieu.

= 40 famillesrejointes

v Dés cet été, aver lesoutien de S'Unir pour lire,
I'&==ociation des auteurs des Laurentides et [a
Chambre de commerce de Saint-5auveur
offriront un espace lecture jeunesse et des
ateliers lors d'événements.

ATOUTS COMPLEMENTAIRES

H permet I'accroissement des opportunités de lecture en famille, dans différents contextes,
O jumele 'éveil & la lecture chez les enfants ET le rehaussement des compétences parentales
H posséde un potentiel de déploiement & lang terme des actions (pérennité des actions)

[ fait preuve d'innovation et de souplesse,

[ utilisation des données issues de la recherche,

O concu en partenariat avec une bibliothéque scolaire etfou municipale

[ permet une mise en valeur du plaisir de lire, de méme que 'animation autour du livre

OBSERVATIONS ET COMMENTAIRES

v Il v & des difficultés 2 mobiliser certains milieux & comprendre gu’ils ont un rile de modéle et d'influenceurs
guant & 'acquisition des compéetences langagiéres eten lecture avantet pendant la scolarisation, entre autre
certains milieux mercantilesou sportifs




ACTION 2 IMPACTS RECHERCHES
Diffusicn d'information Faire connaitre les initiatives existantes
AXES PUBLIC CIBLE
B Sensihiliser O 0-9 ans
] Promouvoir et arrimer O 10-20 ans
[ Rendre accessible E Familles
O Former E Intervenants
INDICATEURS REELS
v Création de 'onglet 5'unir pour lire avec des v 1 banniére autoportante
reférences v 2750 dépliants
v 480 autocollants
v 250 dépliants Ore Nadia
v 160 signets
v 1 onglet page web avec références
v 3 capsules vidéo
¥ 2 bulletins aux partenaires avec des nouvelles
REALISATIONS RETOMBEES
v Création de I'onglet 5'unir pour lire avec de v Visibilité du projet dans la communaute.
nombreux documents et liens (références)
v Appels de partenaires suite a la diffusion
¥ Crégtion et impressiond’une banniére autoportante d'exemples d'initiativessoutenues afinde faire
utilisée lors des farmations, conférences, tenue de des demandes & leurtour.
kiosque, evénements et prétée aux partenaires qui
le désirent lors de leurs activités de promotion de la | ¥ Appel de citoyens ou arganismes suite au

lecture.

v Création et impression d’autocollants « I'ai le
réflexe lecture » apposés sur tous les livres offerts,
ainsique sur du matériel comme certaines boites &

livres.

v Création et impression de carton d’invitation pour
les conférences et formation. Les visuels ont été
distribués lorsd'évenements et chez quelgques
partenaires, en plus de faire partie d'envois par
courriel pour partage et affichage.

¥ Enwvoid'un courriel aux partenaires avec les dates
clés avenir pour stimuler les initiatives locales, ainsi
que pour partager quelgues réalisationssoutenues
par e projet & titre de modéles.

v Partages ciblés aux partenaires d'informations, de
liens de page Internet, de statistiques, detrucs et
astuces pour diffusion dans leursréseaux de
communications.

v Tenue d'un kiosque de promotion et sensibilisation
lors du 1® Salon des Tout-Petits de la Chambre de

commerce de Sainte-Adeéle le 9 mai.

kiosque pour en savoir davantage sur fe projetet
les outils existants.




v Participation a ['événement « Stratégie leunesse »
via la présencede la banniérg, la remize de dépliants
et de signets, ainsique le don de livres 2 tous les
enfants présents. Le livre choisia été lu parune

animatrice.

ATOUTS COMPLEMENTAIRES

] permet 'accroissement des opportunités de lecture en famille, dans différents contextes,
O jumeéle I'éveil & Iz lecture chez les enfants ET le rehaussement des compétences parentales
[ pos=zéde un potentiel de déploiement & long terme des actions (pérennité des actions)

H fait preuve d'innovation et de souplesse,

[ utilisation des donnees issues de la recherche,

E congu en partenariat avec une bibliothéque scolaire etfou municipale

[ permet une mise en valeur du plaisir de lire, de méme que 'animation autour du livre

OBSERVATIONS ET COMMENTAIRES

v On remargue que les campagnes d'affiches semblent moins efficaces, car les citoyens sont déja surexposes a
de multiples stimulivisuels. Attention a la surinformation etau surcharge de texte lorsque l'ons’adressea un
public faible lecteur! 5'assurerd’utiliser un lanzage et un vocahulaire adéquats a la clientéle ciblee.

v Meécessiter de cibler les actions, de bien choisir les outils et de répéter le message de multiples facons plusieurs
fois etfou de travailler & ce que le message passe par des « personnes-relais = ayant été sensibilisées et
devenant des sgents vecteurs de communication.




ACTION 3

IMPACTS RECHERCHES

Sensihiliser & avoir des accés aux [ivres

Les milieux visés ontdes coins lecture et des livres

AXES PUBLIC CIBLE
B sensibiliser B 0-9 ans
U Promouvoiret arrimer F 10-20 ans
[ Rendre accessible E Familles
O Former E Intervenants
INDICATEURS REELS
v 10 nouveaux coins lecture via le support de matériel | ¥ 6 valises « I'ai le réflexe lecture » remises aux
camps de jour,
v 4 projets soutenus.
v 3 projets reportés
REALISATIONS RETOMBEES

¥ La Rencontre deSainte-Marguerite

= Création d’'un« Frigoa livres »

¥ ONMH B35 Blondin
- Instaliation d'un Croque-fivres+ dons livres

v MDJ Ste-Adele
= Achats delivres et bandes dessingées

v CI535

= Création d'une boite a livres pour la salle d’attente, et achatsde livres

. medicaux » pour enfants.

¥ Camps dejourdelaMRC

- Création d’une valise mobile et compacte, clé-en-main et facile
d'utilisgtion pour lest campsdejour. Lavaliss inciut . couverture de style
pigque-nique 5'x5°, tente style abride plage, coussin, jeLx pour s'amuser a
raconter des histoires ou lesmots, accessoires dont marion nettes, mascotte

de lecture, idées d'activités

¥ MDJ 5t-Sauveur
= projetreporté

Assodation desauteurs des Laurentides

= Amenagement d’uncoin lecture jeune dans les nouveaux locaux (projet

reporte)

v Wisite 2 I' école secondaire A-M Morin pour un sondage auprésdes 12-18 ans
quant & leurvision et de la lecture. Sensibilistion et partage des résuftsts

auprésde l’AVEEC et delatechnicienne en loisirs.

¥ Accueilcommunautare jeunese le Labyrinthe
- Achats de livres et bandesdessinges

40 familles dont plusieurs avec
enfants |logements
subventionnés et non-
subventionnes). Lancement du
Croque-livres avec et par les
enfants.

Environ unecentainede

jeunesutilisent fes servicesde
la Maisondes leunes.

Familles avec enfants enbas
age.

Rejointsles5a 12 ansetleurs
familles, en plus derejoindre
les 14 & 20 ans (animateurs!)

Souhait d’integrer plus la
fecture a travers les
animations.

Pourdes jeunesentre 16-25
ans. Nombredejeunes
hébergésen 2017-2018 : 56
(17 femmes et 39 hommes).




[ permet I'accroissement des opportunités de lecture en famille, dans différents contextes,
B juméle I'éveil & la lecture chez les enfants ET le rehaussement des compétences parentales
[ posséde un potentiel de déploiement & long terme des actions (pérennité des actions)

[ fait preuve d'innovation et de souplesse,

[ utilisation des données issues de la recherche,

E concu en partenariat avec une hibliothéque scolaire etfou municipale

[ permet une mise en valeur du plaisirde lire, de méme que 'animation autour du livre
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ACTION 4 IMPACTS RECHERCHES
Favoriser les arrimages entre les différentes arganisations | Les milieuxvisés ontdes coins lecture et des livres
AXES PUBLIC CIBLE

B Sensibiliser B 0-9 ans

El Promouvoir et arrimer B 10-20 ans

E] Rendre accessible E] Familles

O Former B Intervenants

INDICATEURS REELS
Rézeautage et partage d'information v Colleboration & divers projets s’adressant aux
citoyens
REALISATIONS RETOMBEES

25 avril ; Collaboration de S unir pour lire avec les organissteurs et la Maison
de lafamilie

- Bemisede 13 livres jeunes=e aux enfants de la Halte-garderie + lecture
de I'histoire donnée.

=Remiseaux participants de dépliants, signets, présence de la banniére

16 mai : Aménazgement d'un espace lecture a Fentrée du CPE avec une boite
a livres [valise) : lancement lors d’un petit d&jeuner parents-enfants.

- Présencede la banniere 5'Unir pour lire et distribution de dépliants,
signets, etc

2 juinetdjuin: Collaborationavec leComite -5 ans pour la remise de livres
lors desjournées« Une naissrnce, un arbre » afind*offrir I'accés & un livre
aux enfants enbas age.

Rencontres avec M. McPhee bénevole en lecture a Fecole de Marin-Heights
soutien et mise enrelaion avec divers partenaires pour [e développement
de son projet dans d'autres écoles et miliewx de la MRC.

Remisedelivres auComite0-5 ans pour lesvisites VIP (inclure livre dans
paniers). Les livres ont eté sélectionnés pour convenir a des parents faibles
lecteurs au besoin et pour stimuler les petits. Dewx | vres ant eté choisi pour
faire partiede latrousse devisiede I'agente, qui pourra fairedela
modelisation en lisant le [ivre si elle le souhaite.

Remisedelivres auGarde-Manger des Pays-d'en-Haut pour insertion dans
lessars de distribution. Souhait derejoindre lesfamilies vuinérableset
d'introduire un fivre auprés d'enfants n'y ayant pas toujours acces, Les fivres
SEront remis|’ e pour contrer | a glisade estivale et préparer larentrée
scolaireselon lesdges.

Référencement et soutien a I organisation d'ateliers BD ouwverts aux jeunes
de laMRC, en collaboration aver Simon Dupuis|{bédéiste), le Carrefour
leunesse Emploi, lesMaisons des jeuneset guelques bibliothégues | ateliers
a venir aoit 2018)

Rencontre et ecoutede jeunes
présents pour recueillr leurs besoins
et perceptionde la Lecture
[observation des10-20 ans)

Souhait derecevoir une formation

parlulie Provencher suite a celle

recue vias'Unir pour lire.
Belleréceptivité des enfants et
parernts.




ATOUTS COMPLEMENTAIRES

E] permet I'accroissement des opportunités de lecture en famille, dans différents contextes,
E] juméie I"éveil a la lecture chez les enfants ET le rehaussement des compétences parentales
F] posséde un potentiel de déploiement & long terme des actions (pérennité des actions)

E fait preuve d'innovation et de souplesse,

E] utilisation des données issues de [ recherche,

O concu en partenariat avec une bibliothéque scolaire et/ou municipale

E] permet une mise en valeurdu plaisirde lire, de méme que 'animation autour du livre

OBSERVATIONS ET COMMENTAIRES

v Iy & matiére @ plus de rencontres de travail collectives, mais unenjeu est la disponibilité. Le référencement, le
partage d'idées et d'arrimage se fait progressivement & force de conversations et de développements ou de
soutiens d'activités.




ACTION 5

IMPACTS RECHERCHES

Organiser des formations aux hénévoles, intervenants,
parents et bénévoles en lien avec la lecture et 'animation

Offrir des formations en lien avec la lecture

AXES PUBLIC CIBLE
[ sensibiliser F 0-9 ans
O Promouvoir et arrimer [ 10-20 ans
O rendre accessible F Familles
E Former [ Intervenants
INDICATEURS REELS
v Formation des moniteurs de camps de jouravec le v Formation des responsables-coordonnateurs de
DAFA camps de jouret de certains responsables de
bibliothéque, responsahles des loisirs.
REALISATIONS RETOMBEES
Formation aux camps de jour ¥ Ameénagement de coins lecture dans lescamps de
=5 juin, duréeded heures jour,
—Collaboration avec Communi@ationleunesse
- 15 personnes v Inclusion d'activités favorisant Ia lecture dans les
= b municipalités animations planifiges
Objectifs: Donner un espace lecture et Un sCces auxK [vres aux v Collaborations avet [es bibliotheguesmunicipales

enfants descamps durant Féte (acces libre), permettre un scces
aux livres (ameénagement) intérieur et extérieur via une trousse
mobile que méme | esenfants peuvent transporter et instzller,
sensibiliser lesanimateurs-moniteurs, leur donner legoit d'étre
des modelesde lecture, permettre de rejoindre les16-20ans,
reduire ouprévenir le phenomene de la glissade estivale, donner
des idéespour inclure lecture de fagon ludique [rallye, jew, clubs
lecture biblio, etc.)

Création et réalisation de 3 capsules informatives :
- 5 trucs pour amensger un coin lecture

- 5 trucs pour choisr un livre jeunesse

- 5 trucs animer livre

= diff usion awx animateurs [remis sur cle USE)
= diff usion aux parents, bénévoles, citoyensvia les
plateformesdes partenaires+ communication jeunesse.

Rencontre causerie avec des mamans

24 mai : Surinvitation de la Maison de la famille, animation d'une
causerie pour |es jeunesmamanssur lethemede la lecture.
Présentation de quelques statiziques issus de larecherche,
partage detrucs et astuces, partage d'inguigtudes, etc.

pourcompléter lavaliss chague semaing,

v Wisites aux bibliothequesaver lesenfants pour
participer aw Clubs de letture estivaLx.

¥ Rejoint esenfants provenant de familes ol la lecture
est moins présente et crée une modelisstion.

¥ Diffusiondes capsules a tous lespartenaires qui ont
refayés dans leurs mediums de communication dont :
infolettre, page Facebook, page internet (biblio, etc.),
aux parents, ainsiquendehorsde la MRC.

¥ Suitea lacauserie avec les mamans, plusieurs d’entre
gllessesont procuréesdes cartes de bibliotheques. La
conversation a également permis de cibier les enjeux que
certains parentsvivent lors de Faccueil dans les
bibliotheques parfoisnon adaptéesawy petits.




ATOUTS COMPLEMENTAIRES

E] permet I'accroizsement des opportunités de lecture en famille, dans différents contextes,
F] juméie I'éveil & la lecture chez les enfants ET le rehaussement des compétences parentales
] posséde un potentiel de déploiement a long terme des actions (pérennité des actions)

E fait preuve d'innovation et de souplesse,

[ utilisation des données issues de la recherche,

E concu en partenariatavec une bibliothégue scolaire etjou municipale

E permet une mise envaleur du plaisir de lire, de méme que 'animation autour du livre

OBSERVATIOMNS ET COMMENTAIRES

v Le comité a choiside ne pas entamer de démarches avec le DAFA pourintégrer la formation des animateurs
car ces formations sontouvertes @ tous et cela ne garantit pas gue les personnes formeées restent dans la
région de la MRC par lasuite. Il a été décidé de cibler les partenariatsavec les municipalités directement.
Une présentation lors d’'unetable des régisseurs etdirecteurs de loisirsa permis de valider I'intérét général
des municipalités et d'aller de 'avant.




Il est difficile d’évaluer le nombre exact de parents et/ou de jeunes rejoints puisque la majorité des
actions sont a large portée et se veulent des leviers de mobilisation pour que la communauté crée
de facon pérenne plus d’espaces ou d’occasions de développer le « réflexe lecture ». Toutefois, en
complémentarité aux chiffres inscrits dans le détail des activités ci-dessus, nous pouvons émettre les
chiffres suivants afin d’avoir un portrait du nombre et des tranches d’ages de personnes pouvant
étre rejointes dans certaines actions a large public :

* Transport adapté collectif des Laurentides : Entre Février et mai 2018, ce sont 44 980 qui sont
passés dans les autobus et ont été en contact avec les boites a livres. La clientele est composée de
gens de tous ages et provenant de milieux différents.

» Camps de jour : 6 camps accueillants des enfants agés de 5 a 12 ans. Le nombre de jeunes varient
selon le camp et les semaines. Durée moyenne des camps : 8 semaines.

* CPE de la Vallée : 80 places pour les O a 5 ans de tous milieux.

* Maison de la famille des Pays-d’en-Haut : rejoint les enfants agés de O a 12 ans et leurs parents ou
futurs parents. En 2017-2018, la MDF a rejoint 163 familles, représentant environ 600 enfants et
parents.

* Maison des jeunes Sainte-Adele : entre 100 a 200 jeunes, de 12 a 17 ans.

 Carrefour Jeunesse Emploi (espace pop) : services pour les 16-35 ans. Le projet Créneau
s’adresse aux 15-19 ans. Le nombre de jeunes varie selon les inscriptions.

* CISSS : Population de 0-100 ans, accent mis pour les livres jeunesse 0-20 ans. Ce sont 18 enfants
de 4 ans accompagnés de leurs parents qui viennent a la vaccination préscolaire lors de 10 journées
(180).

* Comité 0-5 ans: 87 visites VIP entre juillet 2017 et juin 2018 et 13 familles rejointes avec le
programme Un enfant, un arbre (14 enfants + 20 parents). Bulletin Info 0-5 ans: 900 abonnés,
Facebook 0-5 ans: 679 abonnés




Continuer de sensibiliser et former (privilégier la modélisation) les intervenants, parents,
éducateurs, moniteurs, grands-parents et bénévoles a 'importance de la lecture et aux techniques
de lecture animée pour le plaisir afin de développer I'intégration du réflexe lecture dans leurs
milieux, en respectant leurs conditions et restrictions : déplacement, temps, degré d'habileté en
lecture, compétences, ressources, etc.

Cibler les moyens permettant de rejoindre les parents dans leurs milieux via les intervenants déja
en lien avec eux et en qui ils ont confiance. Adapter les activités aux horaires et aux milieux déja
fréquentés (services de garde, milieu d’éducation aux adultes) pour augmenter le

sentiment de compétences, la confiance en soi, la capacité de « lire » avec son enfant, etc.

Continuer le soutien et 'accés au plaisir de lire en dehors du milieu scolaire : dép6t en milieu
communautaire en collaboration avec les bibliothéques, intégration du programme ALI,
aménagement de coins lecture dans tous les secteurs, animation du livre parents-enfants
pendant les périodes de vaccination, remise des livres, augmentation des programmes de
bénévoles-lecteurs, augmentation des boites a livres dans des endroits stratégiques,

Conserver et renforcer 'approche globale : travail de concert les approches et projets entre les
milieux éducatifs, communautaires, municipaux, parentaux et privés. Favoriser des rencontres et
échanges pour voir les manquements et complémentarités et ajuster les actions.

Saisir les opportunités émanant des milieux en les soutenant, les guidant, leur donnant moyens et
idées pour intégrer le réflexe lecture, afin de pérenniser les actions. Ne pas vouloir imposer ou
développer de nouveaux projets , faute de ressources, de continuité ou d'intérét des clientéles.

Adapter le vocabulaire sans nécessairement mentionner le terme "lecture”, mais plutét continuer
d'inclure des occasions de développer les compétences des faibles lecteurs dans leur quotidien, en
lien avec leurs intéréts.

Prendre en considération les besoins et réalités des parents et enfants ayant un trouble
d'apprentissage et aimant la lecture, mais ne trouvant pas toujours de moyens ou ressources
adaptés a leur réalité.




